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Indice de l'activité commerciale

Résumeé

L'indice commercial constitue une mesure finale de synthése de I'attrait exercé par
les centres urbains sur I'établissement d'activités commerciales. L'indice compare
I'emploi réel dans le secteur commercial avec I'emploi probable calculé d'aprés la
population. Ainsi, il tient compte a la fois de la variation du revenu par habitant
(attrait du marché local) et de la centralité, en ce qui concerne I'aptitude a desservir
les zones de service a l'extérieur de la ville. Parallélement, la variation du revenu par
habitant favorise les villes industrielles de I'Ontario, alors que la mesure de la
centralité favorise les centres plus petits de I'Ouest du Canada. Les petits centres de
secteur primaire, particulierement dans la région de I'Atlantique ou au Québec,
obtiennent les valeurs les plus faibles. Pour une entreprise de services commerciaux,
I'indice commercial est un indicateur précieux du potentiel d'une ville a générer des
ventes qui dépassent le niveau indiqué par sa taille. Pour les institutions publiques,
moins sensibles aux variations du niveau de revenu, l'indice permet de mesurer la
capacité de la ville a desservir une plus grande population.

L'indice de I'activité commerciale permet de comparer |I'emploi réel dans les services
commerciaux d'une ville avec I'emploi total probable calculé d'aprées sa population.
Les services commerciaux comprennent toutes les activités de marché qui
permettent I'exécution de tadches pour les entreprises ou les consommateurs, plutot
gue des activités qui fournissent des biens. L'indice de I'activité commerciale
combine les effets du revenu par habitant et de la centralité. Les emplacements qui
obtiennent la cote la plus élevée correspondent en grande partie aux villes qui
présentent aussi une centralité élevée, alors que les emplacements qui obtiennent
I'indice de l'activité commercial le plus faible correspondent aux villes plus isolées
des régions les plus pauvres du pays. Du point de vue des consommateurs ou des
entreprises, l'indice de I'activité commercial identifie les endroits les plus (ou les
moins) propices pour localiser une entreprise en fonction de la taille de la population.
On peut interpréter I'indice comme la proportion de I'emploi dans les services d'une
ville par rapport a la moyenne pour toutes les villes.

Description géographique

Les valeurs toujours élevées de I'indice commercial dans la région des Prairies
contrastent avec les valeurs plus diverses obtenues dans le sud de I'Ontario et le sud
du Québec. Les villes du Québec présentent généralement des valeurs plus faibles,
tout comme de nombreux endroits dans la région de I'Atlantique, en raison des
faibles niveaux de revenu. Des valeurs élevées reflétent la taille d'une ville (de 13, les
revenus plus élevés) et les roles spécialisés dans la distribution ou les loisirs. Les
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grandes villes sont entourées de nombreux petits centres qui soutiennent les
services situés dans ces grandes villes.

Pour interpréter cette carte correctement, consulter le document « 6e_Notes sur les
données et les cartes Industries de services »
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Gouvernement fédéral

Industrie Canada. Strategis. Le site canadien des enterprises et des consommateurs
http://www.strategis.ic.gc.ca/ic_wp-pa.htm

Strategis est produit par Industrie Canada, ministére du gouvernement fédéral qui
emploie plus de 5 500 personnes au Canada. La mission du Ministére consiste a
travailler avec les Canadiens pour batir une économie du savoir grandissante et
concurrentielle.
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